
[image: image1.png]QQ B, BEARTE




——实训方案

[image: image9.jpg]VAN \
= ZEEHTWMRPAX KBS




                    [image: image10.png]



[image: image2.jpg]VAN \
= ZEEHTWMRPAX KBS




目录

1

一、 平台介绍

1

二、 课程定位

1

三、 实验内容与项目概述

2

1． 电商竞品数据机器人实验

3

2． 电商跨平台单品比价分析机器人实验

5

3． 电商类毕业生的人才需求画像机器人实验

6

4． 电商产品供应商选择机器人实验




1、 平台介绍

电商大数据自动化机器人教学平台通过电商理论、数据可视化等相结合的方法，实时自动搜集数据、数字化可视化展示数据。此平台包含电商竞品数据机器人实验、电商跨平台单品比价分析机器人实验、电商类毕业生的人才需求画像机器人实验、电商产品供应商选择机器人实验等四大实验。学生通过实验的学习及操作，以掌握电商大数据时代自动化机器人的应用。

此平台有助于提高学生自主设计数字机器人的编程能力、数据获取与清洗能力、数据分析及数据可视化能力。
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2、 课程定位

智能数据机器人实训已成为电子商务专业实训体系的一部分，现在市面上已有机器人学习实训、分析决策实训、大数据实训、智能操作实训等，电商大数据自动化机器人教学平台属于智能数据机器人实训一部分。

建议开课时间：大二或大三

建议课时：48课时

3、 实验内容与项目概述

实验内容与项目涵盖四大单元，包括：
· 电商竞品数据机器人实验
· 电商跨平台单品比价分析机器人实验
· 电商类毕业生的人才需求画像机器人
· 电商产品供应商选择机器人实验
1． 电商竞品数据机器人实验

（1） 实验背景

电商竞品数据机器人实验是利用机器人自动化数据爬虫检索京东平台所有指定产品的特点特色情况。面对产品同质化严重，电商商家在销售产品或上线新品时，都需要同业的竞品分析，分析出具有竞争力的电商产品。原先由人工手动做竞品调研时，耗时、耗力、容易疏漏、错过爆款，而通过无人值守机器人24小时合规地监控爬取竞品数据，分析结果精准高效。这种基于人工智能的电商竟品的调研，将自动、精准、高效地完成竞品调研任务，有助于培养学生利用数字化生产力提高工作效率，并逐步实现电商行业的精准化营销、数字化营销。

（2） 实验内容

表1 电商竞品数据机器人实验项目
	一级模块
	二级模块
	实验项目名称
	涉及平台

	电商竞品数据机器人实验项目
	实验准备
	明确客户需求，如产品类型
	杰科力数据机器人实训平台

	
	
	列出产品类型名称
	

	
	
	确定电商平台，京东的网址
	

	
	
	准备电商竞品调研结果报表
	

	
	实验实施
	输入产品类型名称
	

	
	
	利用机器人自动化数据爬虫
	

	
	实验总结
	总结如何利用机器人自动化数据爬虫提高电商竞品调研效率
	

	
	
	总结电商竞品数据机器人如何实现数字化营销
	


（1）实验流程（工作程序）

· 在京东商，输入产品类型名称
· 利用机器人自动化数据爬虫获取电商平台竞品数据

（2）实验成果

· 形成电商竞品调研结果报表

· 总结电商竞品数据机器人如何实现数字化营销
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2． 电商跨平台单品比价分析机器人实验

（1） 实验背景

随着互联网经济飞速发展，电商平台成为电商企业发展基础。为管理各电商平台的价格，防止平台与平台之间、店铺与店铺之间形成恶意竞争，电商跨平台单品比价分析机器人实验通过机器人自动收集各平台部分店铺的产品的销售价格，形成产品销售分析表，信息传递及时、准确收集，做到及时的监控。该实验有助于大幅度节约人力资源，提高数据收集效率，可以帮助使用者更加精确的掌握市场信息从而进而更加精准的分析市场动向。

（2） 实验内容

表2 电商跨平台单品比价分析机器人实验项目

	一级模块
	二级模块
	实验项目名称
	涉及平台

	电商跨平台单品比价分析机器人实验
	导入培训
	电商平台、机器人自动化数据爬虫语言
	杰科力数据机器人实训平台

	
	实验准备
	明确分析对比的企业单品
	

	
	
	列明单品价格关键词
	

	
	
	准备机器人自动化数据爬虫语言
	

	
	
	准备查询电商平台名称
	

	
	实验实施
	输入单品名称
	

	
	
	输入机器人自动化数据爬虫语言
	

	
	
	利用机器人自动化数据爬虫语言开展支持的电商平台价格信息查询
	

	
	实验总结
	总结如何利用机器人自动化数据爬虫语言提高数据收集效率
	

	
	
	总结电商跨平台单品比价分析机器人在分析市场动向的作用
	


（1）实验流程（工作程序）

· 准备查询企业单品及单品价格关键词

· 输入单品名称

· 利用机器人自动化数据爬虫语言对多个电商平台价格信息查询

（2）实验成果

· 形成多个电商平台价格数据查询汇总表

· 总结电商跨平台单品比价分析机器人在分析市场动向的作用
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3． 电商类毕业生的人才需求画像机器人实验

（1） 实验背景

对于大多数电商商家而言，首要难题是哪个行业以？因为一旦进入某个行业就决定了该商家未来的生存空间和发展方向，因此商家需要分析不同电商市场情况。利用机器人自动爬虫各大电商市场数据，可以便捷了解电商类企业对人才的需求，从而反映出电商类人才市场的需求特点。

（2） 实验内容

表3 电商类毕业生的人才需求画像机器人实验项目

	一级模块
	二级模块
	实验项目名称
	涉及平台

	电商类毕业生的人才需求画像机器人实验项目
	实验准备
	准备电商类岗位名称清单
	杰科力数据机器人实训平台

	
	
	准备机器人打开前程无忧招聘网站自动化数据爬虫
	

	
	
	准备电商类毕业生人才需求画像情况表
	

	
	实验实施
	打开前程无忧招聘网站，输入电商类岗位名称等
	

	
	
	利用机器人进行自动化数据爬虫抓取各电商类岗位薪资、所在地、工作经验要求等数据

进行可视化数据联动展示
	

	
	实验总结
	掌握分析电商类岗位情况的方法
	

	
	
	分析如何利用机器人自动化数据爬虫语言抓取数据进行人才需求画像分析
	

	
	
	总结电商类毕业生的人才需求画像机器人实验在毕业生工作选择中的作用
	


（1）实验流程（工作程序）

· 准备电商类岗位名称清单

· 设计机器人打开第三方招聘网站，输入电商类岗位名称等

· 利用机器人进行自动化数据爬虫抓取各电商类岗位薪资、所在地、工作经验要求等数据

（2）实验成果

· 分析如何利用机器人自动化数据爬虫语言抓取数据进行人才需求画像

· 总结电商类毕业生的人才需求画像机器人实验在毕业生工作选择中的作用
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4． 电商产品供应商选择机器人实验

（1） 实验背景

电商企业每年要进行无数次选品和采购，如何确定供应商信息和判定供应商的合格成都成为了电商企业的难点。通过机器人自动化数据爬虫获取电商产品的供应商信息以及其信用数据，快速定位符合要求的供应商，提高产品供货保障。

（2） 实验内容

表4 电商产品供应商选择机器人实验项目

	一级模块
	二级模块
	实验项目名称
	涉及平台

	电商产品供应商选择机器人实验项目
	实验准备
	准备选择的产品列表
	杰科力数据机器人实训平台

	
	
	准备机器人自动化数据爬虫
	

	
	实验实施
	输入机器人自动化数据爬虫
	

	
	
	利用机器人自动化数据爬虫开展产品供应商信息查询
	

	
	
	利用机器人自动化数据爬虫开展供应商信用信息查询
	

	
	实验总结
	总结如何利用机器人自动化数据爬虫提高数据查询和汇总效率
	

	
	
	总结电商产品供应商选择机器人在供应商选择工作中的效用
	


（1）实验流程（工作程序）

· 准备选择的产品列表

· 输入机器人自动化数据爬虫

· 利用机器人自动化数据爬虫开展产品供应商信息查询

· 利用机器人自动化数据爬虫开展供应商信用信息查询

（2）实验成果

· 将供应商信息汇总形成数据看板

· 分析供应商数据汇总并形成数据看板

· 总结电商产品供应商选择机器人在供应商选择工作中的效用
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电商大数据自动化


机器人教学平台















